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En una guía turística no solo informamos con datos, también queremos emocionar y convencer al lector de que visite el lugar. Para ello usamos el lenguaje apelativo, que es aquel que busca una respuesta o una acción en quien nos lee.

Píldora informativa: Escribir para invitar
Para que tu guía sea irresistible, no te limites a decir lo que "hay". Usa verbos de acción (imperativos) y adjetivos que despierten los sentidos del visitante.

1. El poder de los verbos (Llamada a la acción)
En lugar de describir como un espectador, invita al lector a ser el protagonista:
· No digas: "La Iglesia es grande".
· Di: "Admira la majestuosidad de la Iglesia de San Bartolomé".
· No digas: "Se puede pasear por el río".
· Di: "Déjate llevar por el murmullo del agua en nuestro histórico Lavador".

2. Adjetivos que "venden" (Seducción visual)
Busca palabras que den valor y prestigio al patrimonio de Librilla:
· Inolvidable, ancestral, impresionante, auténtico, único, acogedor.
Comparativa del Cronista:
· Nivel básico: "Hay un barranco muy hondo".
· Nivel profesional: "Asómate al impresionante Barranco de la Hoz y siente la fuerza de la naturaleza".

Práctica guiada (Mini-reto)
1. El juego de las invitaciones: Transforma esta frase sosa en una invitación publicitaria usando un verbo de acción y un adjetivo potente:
· Frase sosa: "En Librilla hay restos de un castillo viejo".
· Tu frase: "_________________________________________________________"

2. Crea tu Eslogan: Escribe una sola línea que resuma la esencia de nuestro pueblo. Debe ser corta, fácil de recordar y emocionante.
· Ejemplo: "Librilla: Historia viva en cada rincón".
· Tu eslogan: "_______________________________________________________"

